ZLAP NATURE W INTERNECIE

JOANNA GUS

GIMNAZJUM, ZAJECIA ARTYSTYCZNE
11l ETAP EDUKACYJNY
PUNKTY PODSTAWY PROGRAMOWEJ: I

2. TWORZENIE WYPOWIEDZI - EKSPRESJA PRZEZ SZTUKE. UCZEN/UCZENNICA:

1) PODEJMUJE DZIAEALNOSC TWORCZA, POSEUGUJAC SIE SRODKAMI WYRAZU PLASTYCZNEGD, INNYCH DZIEDZIN SZTUKI | ELEMENTAMI FORMY PRZE-
KAZOW MEDIALNYCH, PROJEKTUJAC PUBLIKACJE PRASOWE ALBO PROGRAMY TELEWIZYINE (W ZAKRESIE ICH REDAKCJI, EDYCJI, PRZYGOTOWANIA DO
DRUKU 1 WIZUALIZAGJI WYPOWIEDZI, REKLAMY | KSZTAMTOWANIA WIZERUNKU W KONTAKCIE Z OTOGZENIEM);

2) REALIZUJE PROJEKTY W SFERZE SZTUK WIZUALNYCH, SEUZACE KSZTATOWANIU POCZUCIA ESTETYKI (STYLIZACJI UBIORU, ARANZACJI MIEJSCA
IAMIESZKANIA 1 PRACY) ORAZ NA RZECZ POPULARYZACJI WIEDZY (D SZTUCE | ZJAWISKACH ARTYSTYCINYCH) W SPOLECZNOSCIACH SZKDLNE

| LOKALNEJ.

SUGEROWANY CZAS

(2 lekcje) + 2 - 4 tygodnie na prowadzenie kampanii

CELE

® ZAPOZNANIE UCZNIOW | UCZENNIC Z ROZNYMI FUNKCJAMI NARZEDZI INTERNETOWYCH, W TYM ZE STOSOWANIEM ICH DO CELOW EDUKACYJNYCH,
® ANALIZA PRZEKAZOW MEDIALNYCH ORAZ TWORZENIE WEASNYCH DO SAMODZIELNIE WYZNACZONYCH CELOW,
® CWICZENIE UMIEJETNOSCI DOBORU ODPOWIEDNIEGO KANALL KOMUNIKACYJNEGO W ZALEZNOSCI 0D CELU KOMUNIKACI

@ PRZEPROWADZENIE KAMPANII PROMUJACE PRZYRODNICZE ATRAKCJE SWOJEJ OKOLICY PRZY WYKORZYSTANIU WYBRANYCH MEDIOW SPOLECZ-

NOSCIOWYCH.

METODY

) BURZA POMYSLOW,
&) MAPA MYSLI
) CWICZENIE PRAKTYCZNE - PRACA Z WYKORZYSTANIEM PORTALI SPOLECNOSCIOWYCH.
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PRZYGOTOWANIE ZAJEC - SRODKI | MATERIALY DYDAKTYCINE

@) DUZE KARTKI - FLIPCHARTY,

&) FLAMASTRY,

) KARTECIKI POST-IT

&) KOMPUTERY,

X) TELEFONY KOMORKOWE Z DOSTEPEM DO INTERNETU.

{PRZEBIEG IAJEC

1/
p Mozna przeprowadzic tylko pierwszg lekcje. Druga czesé dotyczy szerszego wykorzystania narzedzi internetowych, prezentowa-

4 nych w pierwszej czesci oraz realizacji kampanii z wykorzystaniem nowych medidw.

WSTEP

Facebook, Instagram, Pinterest, YouTube, Vine, Snapchat to przyklady popularnych wsrdd miodziezy portali spofecznosciowych. Nowe media,
w tym wspomniane portale, stanowig bardzo wartosciowe narzedzie edukacyjne. Podczas zajec skupimy sie na informacyjnej oraz promaocyjnej
funkeji narzedzi internetowych. tatwy dostep do nowoczesnych technologii sprawia, e w prosty sposéb mozemy tworzy¢ i przetwarza rozno-
rodne materialy: zdjecia, obrazy, filmy oraz muzyke, dobierajac odpowiednie narzedzie do okreslonego celu. Podczas zaje¢ miodziez wykorzysta
portale spofecznosciowe do promacji Swojej wyjgtkowej okolicy.

PIERWSZA LEKCJA

Narzedzia internetowe to aplikacje, z ktorych mozna korzystac w Internecie, przeznaczone do roznych czynno$ei, np. gromadzenia fotografii,
poznawania nowych osob czy tworzenia filmdw.

PRZED ZAJECIAMI
Popros ucznidw i uczennice, aby w tabelce spisali portale oraz narzedzia internetowe, z ktdrych korzystaja. Przy kazdym z nich powinni dopisac,
w jakim celu korzystaja z danego narzedzia.

NAZWA NARZEDZIA W JAKIM CELU Z NIEGD KORZYSTAM?
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WERYFIKACJA NARZEDZI

1. ROZPOCZNIJ ZAJECIA OD SPISANIA PO LEWEJ STRONIE TABLICY NAZW NARZEDZI, KTORE POJAWILY SIE W PRZYGOTOWANYCH
PRZEZ UCZNIGW | UGZENNICE TABELKACH.

Po prawej stronie tablicy spisz funkcje:

integracyjna/spotecznosciowa,

informacyjna,

porzadkujaca materiaty (audio)wizualne

edukacyjna,

rozrywkowa,

inne, ktdre ewentualnie pojawity sie w tabeli, a nie zostaty wymienione powyzej.

Zyoduia gitwr

2. WSPOLNIE SPROBUJCIE DOPASOWAC CECHY DO NARZEDZI.
Do jednego narzedzia mozna dopasowac wiecej niz jedng funkcje.

« 1.7 Tozadanie ma na celu ukazanie narzedzi internetowych przez pryzmat funkeji, ktdre majg spemniac. Jesli zadanie spotka sig
7 73interesowaniem, warto je rozszerzyc o prace z wyszukiwarkg narzedzi internetowych: http://www.ceo.org.pl/pl/wrota-wiedzy/
= news/narzedzia-internetowe.

ROZWINIECIE

3. PODZIEL UCZNIGW | UCZENNICE NA CZTERY GRUPY. KAZDA Z NICH OTRZYMUJE DUZY ARKUSZ PAPIERU ORAZ KILKA FLAMA-
STROW | NA GORZE KARTKI ZAPISUJE NAZWE JEDNEGO NARZEDZIA INTERNETOWEGO:

Facebook,

YouTube,

Pinterest,

Snapchat/Vine.

Zyoduia glitwr

7/
~

Miodziez wypelnia arkusz do pofowy, zostawiajac pustq przestrzen na kolgjne zadanie.

o

Do kazdego z nich grupa dopisuje, w jaki sposéb mozna z tych narzedzi korzystac w celach edukacyjnych. Na zadanie przeznaczcie maksymalnie
10 minut. Do jego realizacji kazdej grupie przyda sie komputer - miodziez bedzie mista szanse wyszukac informacje na temat konkretnego
narzedzia w Internecie.

Po wykonaniu zadania powiescie arkusze w widocznym miejscu. Kazda grupa prezentuje swoje narzedzie klasie - dobrze, jesli prezentacji
dokonuja po dwie osoby 7 kazdego zespotu.

. 4. IAPISZ NA TABLICY PYTANIE:
Dlaczego nasz obszar/nasza okolica jest wartosciowa?

Kazdej osobie daj jedng karteczke post-it. Popros, aby uczer/uczennica udzielit odpowiedzi na zapisane na tablicy pytanie, a nastepnie przyczepit

swojg karteczke obok zapisanego pytania.
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VI To zadanie pomoze zdiagnozowad Waszg okolice pod katem ciekawych oraz wartoSciowych miejsc. Z pewnogeig wiele 0sab
@ zechee poznac Wasz region z perspektywy Srodowiska naturalnego i jego skarbdw.

JESLI W TWOIM ODCZUCIU POPRZEDNIE ZADANIE NIE WYCZERPALD TEMATU ZASOBOW NATURALNYCH WASZEJ OKOLICY,
MOZESZ ZAPROPONDWAC STWORZENIE MAPY MYSLI.

5. WSPOLNIE STWORZCIE MAPE MYSLI, KTORA BEDZIE INSPIROWALA WAS DO DZIAEANIA W RAMACH PROMOWANIA ZASOBOW

PRIYRODNICZYCH WASZEJ OKOLICY W MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH.
Na jednym duzym arkuszu papieru zapiszcie w centrum wielkimi literami hasto: MOJA OKOLICA JEST WARTOSCIOWA, PONIE-
WAL..
Nastepnie kazda osoba zapisuje swoje skojarzenia, pomysty i odpowiedzi: od centralnego hasta narysujcie odgatezienia (im
| dalej od gldwnego tematu, tym drobniejsze), przy ktorych dodacie kolejne mysli i skojarzenia.
N

@ Lapisujcie prosto, szybko. PobudZcie swojg wyobraznig za pomocq kolorowych obrazdw i symboli!
Mapa mysli to innowacyjna metoda notowania, w ktdrej uzywa sie krdtkich hasef i rysunkdw. Taki rodzaj mySlenia i notowania ma zwigkszyc
efektywnosc pracy i zapamietywania oraz pobudzic obie pdtkule mdzgu.

PODSUMOWANIE LEKCJI

Dzieki tym zajeciom miodziez dowiedziata sie, ze narzedzia interetowe majg duzy potencjat edukacyjny oraz promocyjny. Ich istotnym elementem
bylo réwniez okreslanie funkcjonalnodci wybranych narzedzi.

6 . POPROS, ABY W RAMACH PODSUMOWANIA KAZDY ZASTANOWIL SIE, JAKIE NARZEDZIE CHCIALBY LEPIEJ POZNAC. WSPOLNIE WYBIERZCIE JEDNO,
KTORE SPROBUJECIE WYKORZYSTAC DO CELOW EDUKACYJNYCH NA JEDNEJ Z KOLEINYCH LEKCJ.

WSTEP

Uczniowie i uczennice majg juz wiedze na temat funkcjonalnosci czterech narzedzi internetowych oraz zdajg sobie sprawe z wartosci swojego
obszaru/regionu. Przyszedf czas na odpowiednie wykorzystanie narzedzi internetowych w celu promowania zasobdw przyrodniczych regionu
7 wykorzystaniem potencjatu medidw spofecznosciowych.

DRUGA LEKCJA

1. W JAKI SPOS(B PROMOWAE WASZ 0BSZAR/WASZA OKOLICE, WYKORZYSTUJAC NARZEDZIA INTERNETOWE?

i
Uczniowie i uczennice ponownie spotykajg sie w grupach, w ktdrych pracowali podczas poprzednich zajec. Kazda z nich
otrzymuje czesciowo wypelnione arkusze na temat narzedzi internetowych, tworzone podczas pierwszej lekcji. Na drugiej
czesei kartki grupa odpowiada na pytanie: W jaki sposdb to narzedzie moze nam pomdc w promowaniu naszego obszaru/
okolicy?

Na to zadanie poswieccie maksymalnie 8 minut. Po zakoriczeniu pracy arkusze powiescie w widocznym migjscu.
NI

@ Arkusz powinien trafic do grupy, ktora na poprzedniej lekcji zajmowata sie opisem funkcjonalno$ci innego narzedzia.

i



http://www.ceo.org.pl/pl/wrota-wiedzy/news/narzedzia-internetowe
http://www.ceo.org.pl/pl/wrota-wiedzy/news/narzedzia-internetowe

ROZWINIECIE

2. PODZIM DBOWIAZKOW W KAMPANII.
Miodziez zostaje podzielona na cztery grupy robocze. Moze by¢ to podziat obowigzujacy podczas poprzednich zadar. Najlepiej jednak, by ucznio-
wie i uczennice dobrali sig w grupy na podstawie swoich zainteresowan i znajomosci poszczegdlnych narzedzi interentowych.

« 1.7/ Warto pamigtac, e najwazniejsza jest wspdtpraca, podzielcie sie zadaniami tak, aby za jedng aktywnosc odpowiadata wieksza
liczba osob. Pamigtajcie jednak, ze koordynacjg calodci powinna sie zajaé sie jedna osoba W przydziale rdl pomoze Wam ponizsze
2 73danie.

=3

Kazda grupa otrzymuje arkusz papieru, na ktérym rysuje tabelke wedtug ponizszego wzoru. W dalszej kolejnosci zastanawia
sie, jakie czynno$ei (kolumna: ZADANIA) musi wykonac osoba podejmujaca sie danej funkcji, i rowniez je wypisuje. Po
uzupetnieniu arkuszy powiescie je w widocznym w klasie migjscu. Jest to wazne, aby osoby z innych grup wiedzialy, kto
w klasie odpowiada za jaka czynnosc. Jedng funkcje moze pefnic kilka osdb. W kazdej tabeli powinna znaleZc sig informacja
dotyczaca mozliwosci wspdtpracy z 0sobg zajmujaca sie konkretng funkcja danego narzedzia.

Kazda grupa bedzie zajmowala sie obstuga innego narzedzia:

Facebook,

Snapchat/Ving,

Pinterest,

YouTube.

Przykfadowy podziat obowiazkéw w grupie Facebook (w puste miejsca mozna dopisywac obowigzki oraz imiona 0sob, ktdre bedg je realizowac):

MOZLIWOSE WSPOLPRACY Z 0SOBAMI
FUNKCJA ZADANIA 7 N BRUPY 050BA

Dbanie o zasieg strony - [apraszanie znajomych, linko- Lwigkszanie zasiegu Vine lub
wanie na stronach o podobnym Pintertesta poprzez dodawanie
profilu linkgw

Wyszukiwanie ciekawych infor- | - Przeglad aktualnosci na
macji, wydarzeri oraz dobrych | portalach regionalnych

Dbanie 0 zasieg strony

praktyk
Fotograf/fotografka - Robienie zdjgc na strong oraz Wykorzystywanie zdjec na
podczas wydarzer Pinterescie
Multimedia - Wyszukiwanie filmow oraz Wspdtpraca z osobami zajmuja-
krecenie filmikow tematycznych | cymi sig YouTubem, Snapchatem
oraz Vine
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3. ZMOZCIE KONTA NA PORTALACH.

Wspalne konto na Google
Grupa moze zatozyc dla siebie jedno konto mailowe w Google, do ktdrego kazda osoba bedzie miata dostep. Dzieki temu, pod jednym adresem
mailowym zostang zatozone konta w mediach spotecznosciowych.

« .7 [alozcie taki adres mailowy, ktdry bedzie sugerowat to, czym zajmiecie sie w kampanii, np. przyrodniczedrezdenko@gmail.com
czy lublinnaturalnie@gmail.com. Wazne jest, aby kazdy profil miat identycza/podobng nazwe, tj. na Facebooku klasa z Lublina
zalozy strong Lublin Naturalnie, a na Snapchacie lublinnaturalnie.

=

Facebook
Strong na portalu Facebook mozecie zatozyc, wykorzystujac Wasz wspalny adres mailowy. Mozna réwniez utworzyc stroneg i przekazac upraw-
nienia administracyjne kazdej osobie odpowiedzialngj za obstuge tego narzedzia.

YouTube
Aby stworzy¢ nowy kanal na stronie www.youtube.com i moc dodawac nagrania, wystarczy mie¢ konto w serwisie Google. Instrukcje, jak stwo-
rzyc kanat, znajdziecie na www.support.google.com/youtube.

Pinterest
Konto na Pinterescie zakladamy réwniez za pomocg wspdlnego adresu mailowego. Jesli strona na Facebooku zostanie zatozona na podstawie
tego adresu, mozna wowezas wykorzystac mozliwosc szybkiego logowania za posrednictwem portalu Facebook.

Snapchat/Vine

Aby zalozyc konto na Snapchacie oraz Vine nalezy Sciagnac aplikacje na telefon komdrkowy. Sa one darmowe. Rejestracja powinna odbyc sie
7 wykorzystaniem konta Google. Nazwa uzytkownika powinna byc taka sama jak w przypadku wczesniej wymienionych narzedzi. Materiat wrzu-
tony na Snapchata znika, identyczny warany na Vine bedzie tam caly czas.

PODSUMOWANIE LEKCJI

4. NA ZAKONCZENIE ZAJEC PRZEDSTAWICIEL LUB PRZEDSTAWICIELKA KAZDEJ GRUPY W SKROCIE STRESZCZA POMYSE NA SWOJA KAMPANIE DRAZ
WYJASNIA, JAKIE NARZEDZIA WYKORZYSTA W TYM CELU.

REALIZACJA KAMPANIT {lok. 2-4 tyg,

Wybraliscie cel kampanii, grupa dobrafa narzedzia do jego realizacji, klasa zostata podzielona na zespoty. Czas najwyzszy rozpoczac kampanie!
Powinna ona trwac 2-4 tygodnie. Warto jednak utrzymac ,przy zyciu" powstate profile spofecznosciowe i wykorzystywac do promowania réznych
podejmowanych przez miodziez inicjatyw na rzecz zréwnowazonggo rozwoju.

PODSUMOWANIE KAMPANI]

P

¢ 5. IADAJ UCZNIOM ['UCZENNICOM PYTANIA PODSUMOWUJACE PRZEPROWADZONA KAMPANIE:
W jakim stopniu zrealizowana kampania wptynea na zwigkszenie zainteresowania lokalngj spoteczno$ci swoim regionem?
W jaki sposdb wygladata wspdtpraca pomiedzy zespotami i w ich ramach?
Jakie narzedzie miato najwigkszy zasieg?
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